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RESUMO: O presente estudo tem como objetivo analisar possibilidades de interagédo com
comunidades locais, através da aplicagado do entendimento do turismo de experiéncia e a
economia solidaria que vise desenvolvimento local. Para este estudo utilizou-se de uma
pesquisa qualitativa, de carater exploratério descritivo, com técnicas de observacgao in
loco e entrevistas. Observou-se um descontentamento com a pratica turistica que vem
sendo desenvolvida no municipio de Canindé de Sao Francisco, em Sergipe, uma vez
que nao ha associacdes ou cooperativas que participem da economia local. Desta forma
nao ha um empoderamento dos bens/atrativos locais pela comunidade, assim como nao
incentivo aos colaboradores locais.
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1 INTRODUGAO

O turismo vem se desenvolvendo enquanto atividade social e humana que gera
producdo de bens e servigos que visam a satisfacado de turistas pela busca em obter nédo
viagens, mas experiéncias em lugares diferentes que possibilite conhecer culturas e
modos de vida diferente. Esse pensamento contemporaneo propde a estabelecer uma
relacdo social, cultural, espacial e politica com os atrativos locais, fortalecendo lagos,
ancorado em um saber fazer comunitario, com novas formas de organizacao da atividade,

que impdem ritmos a sociedade.

Buscar discutir a economia popular como forma de desenvolver politicas
publicas para desenvolvimento local sustentavel em Canindé de S&ao Francisco, municipio
localizado no sertdo de Sergipe, através de praticas de turismo de experiéncias abre
possibilidades de agbes participativas de autogestdo dos processos de trabalho e
definigdes de estratégias de forma a gerar uma consciéncia coletiva, como movimento de
reproducao da vida, de forma a satisfazer e envolver moradores e turistas, salvo exprimir
a racionalidade desleal na alocagdo de recursos/atrativos turisticos que ja estejam
envolvidos em uma dindmica econbmica tradicional, mas que passe a desenvolver uma
economia solidaria onde todos que trabalhem possam se sentir donos dos meios de
producdo, ndo somente por valor material, mas na premissa de preservagao dos seus

bens pertencentes a todos, em uma autogestdo, dentro de um modelo sustentavel que
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promova o empoderamento da comunidade que passa também a praticar um turismo de

experiéncia através de habilidades de aprender a conhecer, a fazer e conviver.

2 TURISMO DE EXPERIENCIAS — UMA PROPOSTA SOCIAL
Entender o turismo & considera-lo parte de um processo fenomenologia, o que

€ bastante complexo. Conhecer como esse conceito se forma ao longo da historia € um
comeco, onde somente através deste contexto poderemos construir as possibilidades do
turismo ser um agente social de mudangas na vida de uma comunidade.

A atividade turistica ja vem sendo praticamente muito antes do seu conceito, &
inerente a existéncia humana na terra, desde os primérdios, o homem buscava meio de
sobreviver e para tal se deslocava de um local para o outro em busca de alimentos,
sofrendo com a acgao dos animais selvagens, tempestades, mudangas climaticas bruscas,
e outros. Como parte integrante e modificante do meio ambiente como componente e
ativo, ele passa a entrar em contato com a materialidade através dos meios de produgéo.
No periodo mesolitico, ele passa a “dominar” todo ao seu redor, de forma antropocéntrica
e egocéntrica. Assim ficou residéncia, domesticou animais, dominou o fogo, criou a
divisdo do trabalho, enfim o inicio das sociedades.

Caracterizado Tradicional, moderno, foi estabelecido no século XVI, com as
chamadas Grand Tours, que eram viagens organizadas como jornadas de estudos, que
chegavam a durar de dois a trés anos, eram empreendidas por jovens nobres e
burgueses ingleses. Elitista, desenvolvido em cima de um modelo fordista de produgéo, o
que o denominou turismo de massa, conceituado por Ruschmann (2000), como sendo um
grande volume de pessoas que viajam em grupos ou individualmente para os mesmos
lugares, geralmente nas mesmas épocas do ano, motivados pela organizagao de pacotes.
Elitista, o turismo passa a ser apresentada a populagdo global, consumido pela massa
enquanto atividade meramente econémica.

Concomitante a propagagao de sua pratica, emerge o turismo -cultural,
ratificados pelas viagens intelectuais. Viajar segundo Rodrigues (2006), era motivo de
aquisicdo de obras e arte, visitas a monumentos na antiguidade e de aprendizado de
outras linguas e costumes de outros povos, compravam. De acordo com Williams (1998),
essas viagens eram motivadas pela busca ao passado, a contemplagdo das estruturas
antigas e a compreensdao dos mecanismos que as produziram, tornando importante na
definigdo de turismo cultural e o motor desta nova economia das cidades. A atividade e
seus agentes, as pessoas que praticam o turismo, tem na ideia de cultura, um dos

principais pilares.



Contudo o fato € que gerou uma mercantilizagdo cultural, formando uma
sociedade em consumista, alimentado o paradigma do modelo capitalista. Para tal
Woodward (2007) faz uma interessante analise através de abordagens de Carl Marx e a
teorizacdo dos objetos como mercadoria, alimentado pelo sistema capitalista,
relacionando os meios de produgcdo em detrimento do consumo, encarados pelas
relagdes de trabalho humano escravizado, do tempo de trabalho cristalizado, onde as
pessoas fabricam o que acreditam serem suas necessidades basicas, contudo o que
importava para forma marxista era produzir em massa para alimentar o capitalismo, nao
levando em consideragdo a relagéo objeto e pessoas, 0 que levou a uma alienagdo em
massa.

Dentro da abordagem feita por Woodward (2007), na sociedade de consumo, a
cultura material do fato, do ponto onde os consumidores e objetos sdo produzidos em
massa sao encontrados e utilizados pelos individuos, negociando os seus préprios
significados e incorporando tais objetos pessoais em seus repertérios culturais e
comportamentais, muitas vezes dificeis e por vezes reproduzindo estrutura social.

A questédo que norteia a pratica € a ideia de que esta é uma atividade de gera
inumeros impactos negativos, seja nos aspectos sociais, ambientais, cultural e outros.
Contudo é importante salientar que o turismo mudou, e que este hoje passa a ser
entendido como uma atividade social, cultural e ambiental, por tanto humana, que pode
elevar a qualidade de vida de uma comunidade através dos aspectos econdmicos dentro
e fora do sistema capitalista de producdo. Uma pratica que pode proporcionar
experiéncias unicas tanto para quem usufruir quanto para quem a produz.

A modalidade de turismo de experiéncia perpassa da esséncia da pratica social
do turismo. Para entender esta nova forma de fazer turismo faz necessario entender em
qual momento, a atividade passa do entendimento meramente econdmico para o social e
ambiental.

A origem do turismo social® tem seu preceito na literatura europeia datada no
periodo de guerras no século XX, como descreve Falcdo (2006) que foi a partir da década
de 20, onde paises como ltalia, Unido Soviética e Alemanha criaram incentivos para que
trabalhadores de baixa renda tivessem acesso ao turismo. No Brasil esse conceito ganha
forca através dos movimentos trabalhistas, ocorridos nas décadas de 30 e 40 sob a
pressao do modelo industrial de producéo, onde se reivindicava mais tempo livre e melhor

qualidade trabalhista, onde havia a necessidade da criagdo de programas de assisténcia

2 Forma de promogéo de um turismo que visa a inclusdo e democratizagcao da sua pratica e comercializagéo
de produtos e servigos, de forma a garantir sustento e renda para todos os atores envolvidos nesta
atividade.



social e qualidade de vida, como apontado por Corréa (2008, p. 8), “Estado e
empresarios optam em investir em programas de assisténcia e bem-estar social para a
classe trabalhadora com a intencdo de criar mecanismos de controle mais sutis, capazes
de ‘adaptar’ e ‘ajustar’ o contingente de mé&o-de-obra as novas relagdes de trabalho”.

Tais reivindicacdes resultaram em um avanco para pratica turistica, que vem se
configurando nesse contexto social como um elemento transformador, que promove
inclusdo social pela utilizagdo de bens e servigos do arranjo produtivo®, proporcionando
um aproveitamento racional de recursos utilizados em uma proposta de formatar e criar
modelos sustentaveis para sua pratica. Por outro olhar € uma oportunidade de
democratizar o turismo, minimizar os possiveis impactos que possam vir a surgir com a
insercao da pratica em uma localidade.

A mudanca no olhar sobre a pratica turistica ja vem sendo apontada por
tedricos do Turismo como Beni (2003) e Locks (2007), onde ha uma migragédo do modelo
econdmico para uma modelo de experiéncias, pautado em estabelecer uma ligagao mais
afetiva com o local visitado, e promover maior interacdo com a comunidade local. E a
busca pela experiéncia social, ndo como um produto mas como uma filosofia de vida, uma
vivencia experimentada em bases locais.

Buscar possibilidades em desenvolver o turismo de experiéncias, através da
economia solidaria, emerge na proposta de inclusao através do empoderamento de seus
atrativos e servicos, uma real troca sociocultural, em perspectivas unicas, na sua relagao
tempo espaco. Causar a emocéao de estar em contato com outros povos, aprendendo, se
integrando.

O turismo de experiéncias, segundo Sun Tung e Ritchei (2011) € um
conjunto de avaliagdes individuais (afetiva, cognitivo e comportamental) de eventos
relacionados a acéo turistica. Sao experiéncias naturais, ndo intencionadas, vivenciadas
em locais auténticos, dentro do cotidiano local, criando lagos e fortalecendo as relagbes
entre visitante e comunidade.

O fortalecimento entre atores sociais envolvidos no processo, pode gerar a
capacidade de incentivo e boas propostas que identifiquem as potencialidades locais
reforcando a ideia de que estado, mercado e sociedade civil devem andar juntas na
mesma direcao, interagindo e promovendo o bem estar da coletividade.

Essa interacao levou varios estudiosos e profissionais a entender que o tipo de

sociedade que construimos é de extrema importancia para o crescimento econdmico. Nos
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debates sobre desenvolvimento termos como capital humano, fisico ou natural sao
constantemente usados, o que gerou dentre muitos debates a importancia do social para
o econdbmico (SACHS E LAGES, 2001).

Ja exemplos desta pratica, o programa “Tour Experiéncia®’, uma parceria entre
o SEBRAE e Ministério do Turismo, onde apresentou dentre varios resultados qualitativos
uma expectativa de quais serias as memoraveis, sendo elas: Interagdo com a populagao
local, abstracdo — desligar-se de tudo, sentidos e emocgdes, vivencia da cultura,
contemplagdo com a natureza, crescimento pessoal, autoconhecimento, gastronomia
diferente, dentre outros. O programa prevé analisar as peculiaridades de cada lugar,
elencando a cultura, através de experiéncias associadas aos sentidos e a um contexto
historico, a magia inserida naquele ambiente, compde uma identidade local, através de
histérias e fatos. Um determinado lugar ganha um valor adicional quando esta inserida a
autenticidade da cultura local. (TOUR DA EXPERIENCIA, 2010).

No turismo de experiéncia cria-se possibilidade para exprimir o maximo de
experiéncias por parte do visitante, e € importante frisar que palavras possibilidade nao
significa que esta modalidade tem como objetivo “mercantilizar”, mas como Pines Il e
Gilmore (1998) advertem é mais no sentido de explicar a nova interacéo
individuo/comunidade/turismo. Uma experiéncia ocorre quando forma-se arranjos
produtivos turisticos, possam trabalhar em formacédo de uma rede que estabeleca forma
de incluséo, e fortalecimento da identidade local, a fim de engajar os visitantes a um
evento memoravel (PINES Il E GILMORE, 1998).

Maldonado (apud Bartholo, 2009) faz uma analise desta interagdo que deve
haver entre o turismo e populagao local, como saida estratégica no desenvolvimento da
localidade, propondo uma autogestéo do turismo, na qual a comunidade deve assumir um
importante papel de planejamento, operacao, fiscalizagdo e desenvolvimento. Tenorio e
Barbosa (2008) afirmam que a acdo do turismo deve respeitar as diferengas,
incorporando a igualdade de oportunidades, estimulando assim a ética no consumo,
oferta e produgdes dos beneficios da atividade turistica seguindo uma perspectiva de
turismo sustentavel. Conseguir quebrar as barreiras do turismo tradicional para um

turismo social, mais integrado. Conforme demonstra o quadro 1:

TURISMO TRADICIONAL TURISMO SOCIAL
Turista se isola O turista se integra
Concentragdo de beneficios Distribuicido de beneficios
Receita Riqueza
Objetivo do desenvolvimento Objetivo do desenvolvimento
macroecondmico integral
Comunidade a servigo do turismo Turismo a servigo da comunidade
O turista consome O turista aprende
Expansionismo Cientifico Ordenamento programatico
Crescimento sem limites Limites em prol do bem estar

Quadro 1 — Diferenga entre o Turismo Tradicional e Turismo Social
CEAanta RDarlkhkAaca ONNQ



Para Gastal (2002), o turismo € uma experiéncia social que envolve pessoas
que se deslocam no tempo e no espaco em busca de prazer e diversao que atendam nao
apenas as suas necessidades fisicas imediatas, mas também os seus imaginarios.
Conforme se acentua, “a uniformizacdo como uma das tendéncias da globalizagao, a
possibilidade de vivenciar culturas locais tende a tornar-se um diferencial poderoso”
(DIAS, 2003, p.19).

Sendo assim, emerge a necessidade de compreender e visualizar a atividade
turistica sob um olhar aquém do que sugere seu conceito inicialmente discutido, como
sendo uma atividade meramente econbémica. As recentes discussdes no turismo
destacam que multiplicidade de fatores envolvidos no turismo vao além deste conceito
econdmico, pois entendé-lo ndo apenas sob a otica econémica, enquanto industria que
observa o olhar turista (ou efeito econdmico que este deixa nos nucleos receptores), mas,
sobretudo, a 6tica da comunidade local, e, portanto, dando um destaque maior a atividade
turistica através desenvolvimento local.

Presume-se, que a partir deste estudo sera possivel compreender que o
turismo de experiéncia pode contribuir para fortalecimento da identidade local, afim de
que a comunidade possa entender que o turismo pode ser um divisor de aguas, gerando
renda e possibilitando a criagdo de arranjos produtivos locais, através de gestao
participativa em que todos opinem e contribuam sendo possivel pensar e contribuir na

construgado de uma proposta de comunidade e localidade mais inclusiva e integrada.

3. A ECONOMIA SOLIDARIA COMO FERRAMENTA PARA DESENVOLVIMENTO
LOCAL

Para Costa (2003) um dos grandes desafios esta diante da enormidade dos
problemas sociais e do recuo do Estado em relagdo a questao social, os cidadaos e a
sociedade sao conclamados a compartilhar responsabilidades na resolugdo desses
problemas. Esse desafio atual esta em encontrar um consenso sobre o qué, quem e como
se responder aos anseios da sociedade em relacdo ao seu bem- estar, como coletividade.
A questao é: que devemos fazer coletivamente — e nao individualmente — para que as
acdes sociais resultem do envolvimento tanto da motivagdo individual para uma ética
solidaria constitutiva da coeséo social, quanto da garantia da “responsividade” do Estado
face aos cidadaos.

Neste aspecto o termo capital social tem sido identificado como um

componente integral do desenvolvimento econdmico e social, que molda a quantidade e a



qualidade das interagdes sociais de uma sociedade. Reconhecendo o potencial desse
conceito, o turismo vem-no usando para investigar e analisar como e de que forma o
capital social promove a interacdo da comunidade com atividades turisticas, de modo a
participarem ativamente e a beneficiarem-se do processo de desenvolvimento.

Putnam (2000) resumia o conceito de capital social em redes, normas e
confianga. Para o autor, os valores cidadaos democraticos poderiam beneficiar o
associativismo, criando um retorno positivo sobre a divulgacdo desses valores,
fortalecendo redes de prova densa e valiosa, normas que envolvam as ag¢des individuais e
as relagbes sociais, e confianga que tende a parecer psicologicamente complexa sendo
como qualquer outra forma de capital, ou seja, fisico ou capital humano social,
produtividade futura dos individuos e grupos da sociedade civil, mesmo nao sendo
principalmente econémica e tendo como seu primo conceitual, a comunidade.

Ponchirolli (2002) aponta a necessidade em reconhecer novos paradigmas
para promover o desenvolvimento de uma localidade dentro da logica do capitalismo,
novas formas de arranjos produtivos, que busquem além crescimento econémico, o social
e ambiental. Hoje € consenso que a era industrial se esgotou e que a sociedade do
conhecimento emergiu como nova modalidade econdmica social. O turismo esta dentro
das perspectivas de novo paradigma, isso se deve a toda uma produgao global gerada
pelo turismo, ancorada em um saber fazer comunitario, baseada nas novas formas de
organizacao da atividade, que impdem ritmos a sociedade.

Segundo Zaoual (2009), o resultado dessa nova forma de fazer turismo, gerou
uma demanda torna-se cada vez mais exigente, variada e variavel. Para o autor, ela tende
a se focar cada vez mais na qualidade, exprimindo a necessidade da cultura local e meio
ambiente. Este fato faz com que haja um aumento na procura por destinos que vem a
refletir a autenticidade e profundidade do intercambio intercultural de uma parte e
harmonia com a natureza e memdéria (imagem) dos lugares visitados em outro lugar. Tais
exigéncias colaboram na coibigdo e quebra da oferta do turismo de massa, dando lugar a
um novo paradigma de desenvolvimento para a atividade, mais preocupado com a
interagdo da comunidade com os visitantes, gerando uma recente discussdo de um novo
segmento, o turismo comunitario *.

O aprender a conhecer, a fazer e a conviver, tornaram habilidades e

competéncias principais no mercado competitivo. A necessidade de conhecer o ser

4 Coriolano (apud Bartholo, 2009), afirma que o turismo de base comunitaria é o futuro da atividade
turistica, onde a comunidade de forma associativa organizam arranjos produtivos locais, possuindo o
controle efetivo das atividades associadas a exploragéo do turismo.



humano enquanto forma de capital, tornou-se o grande desafio. Pois o capital humano é
dotado de caracteristicas fundamentais ao desenvolvimento global e local, visto a
necessidade de torna-se mais ativo as questdes do estado e das agbes de mercado
(PONCHIROLLI, 2002).

Com isso € possivel um caminho pautado na economia popular ou solidaria
como alternativa de desenvolvimento local socioecondmico em uma propor¢gao de
esforcos com base de motivacdo em agregar recursos pessoais e de outras organizagoes
para beneficiamento, crédito, producédo, comercializagado e consumo (CORAGGIO, 1997),
contudo para tal faz-se necessario despertar o sentimento de posse da comunidade
envolvida, de empoderamento de seus bens/atrativos, e nesta ideia que o turismo de
experiéncia torna-se importante aliado.

A economia solidaria nasce da pratica, partindo de renovar modelos tidos como
de desenvolvimento, mas € necessario, primeiramente informar e ouvir das comunidades
sobre o turismo, os beneficios e maleficios e de que forma este podera beneficiar uma
comunidade, somente desta forma podera surgir iniciativas que venham de demandas da
sociedade civil, nascendo assim empreendimentos ou grupos solidos e fortalecidos. No
entanto para trabalhar bases da economia solidaria sdo necessarias praticas solidarias,
que possam inserir as comunidades nos servigos solidarios, e que estes possam envolver
a atividade turistica, em uma perspectiva de melhor qualidade de vida.

Seu conceito diz que:

Economia Solidaria é hoje um conceito amplamente utilizado dos
dois lados do Atlantico, com acepg¢des variadas, mas que giram
todas ao redor da ideia de solidariedade, em contraste com o
individualismo competitivo que caracteriza o comportamento padréo
nas sociedades capitalistas. O conceito se refere a organizag¢des de
produtores, consumidores, poupadores etc., que se distinguem por
duas acepgobes: (a) estimulam a solidariedade entre os membros
mediante a pratica da autogestao e (b) praticam a solidariedade para
com a populagao trabalhadora em geral, com énfase na ajuda aos
mais desfavorecidos (SINGER, 2003, p. 116).

Em perspectivas de inclusdo, Jesus e Mance (2003) aponta que é necessario
que a exclusado seja compreendida como a agao endogena, de pér fora o que estava
dentro, que se manifesta visivelmente na condicdo de desemprego e da falta de
oportunidades. A incluséo, por sua vez, pode ser entendida como o processo ou situagao
de participacdo como ator e beneficiario, em contextos de oportunidades de trabalho e de

distribuicdo da riqueza produzida ou ainda de politicas publicas.



3 DISCUSSAO E RESULTADOS ALCANGADOS

Neste sentido a economia solidaria em Canindé de S&o Francisco, pode
consistir em um novo modo de producdo. Localizado no sertdo sergipano, 0 municipio
apresenta um acervo de atratividade turistica natural e cultural, que vao de canions
navegaveis, acervo arqueoldgico, danga, gastronomia, dentre outros. A regido hoje
compde o Polo Turistico Velho Chico, que vem sendo contemplado por acgbes de
investimento do Programa de Desenvolvimento Turistico Nordeste — PRODETUR, que
tem como um de seus objetivos promover o desenvolvimento local sob viés da
sustentabilidade, em perspectiva de equidade social e preservagao ambiental, salvo gerar
renda a comunidade beneficiada.

Contudo o que pode ser observado € que ndo ha uma justa distribuigdo ou
fomento de economias de base local dentro do circuito de comercializacao turistica da
regidao. Um outro entrave é a falta de pertencimento de seus bens naturais e culturais por
parte da populagdo locais, que em muitas vezes desconhecer seus atrativos. Faz-se
necessaria ampliar esta discussédo a fim de que possamos sugerir e implantar agbes de
base de economia solidaria local, utilizando-se de premissas do turismo de experiéncia.

Em uma oficina de educagao patrimonial realizada no més de novembro de
2015, no povoado de Curituba, no municipio de Canindé de sao Francisco/SE, com
alunos de escolas publicas, com faixa etaria entre 05 e 18 anos, foram desenvolvidas
inumeras atividades com temas acerca de cultura, memdria, patrimbnio, natureza, e
arqueologia observaram-se em muitos momentos como os alunos conhecem seus bens
materiais, mas ndo com sentido de preservagao ou conservagao, mas como parte de um
contexto social e porque n&o dizer politico. Referentes a oficina varios pontos foram
levados a uma reflexdo: A ideia de que o patriménio s6 é patrimbénio para nés
pesquisadores, para eles sdo apenas recursos para lazer, pesca ou outra atividade de
subsisténcia; De que a nao realizagdo de agdes como essa compromete a memoria
coletiva, as herancas culturais daquela comunidade, que se encontram inseridos no
contexto da massificacdo da cultura sem elementos auténticos da sua realidade; e, por
fim, de que embora inseridos neste contexto, ha interesse em aprofundar o conhecimento
sobre seus bens culturais, ampliacdo do conhecimento pelas suas riquezas, de forma a
fomentar e incrementar renda familiar.

Outra premissa que ressalva a necessidade de criagdo de associacbes e
cooperativas de base local envolvendo o turismo na regiao é sua propria pratica. O maior

atrativo da regido sao os canions navegaveis pelo Rio Sdo Francisco, contudo os



beneficios dessa pratica turistica beneficiam empresarios do ramo turistico da capital do
Estado Aracaju, e alguns empresarios locais. O fato € que muitas praticas solidarias
poderiam estar associadas ao turismo local, como restaurantes residenciais, feiras livres,
canoeiros, guias e tantas outras. O site Sergipe Trade tour® elenca varios atrativos da
regido e dentre eles esta a goiabada, que ndo € encontrada com facilidade na regiéo, e
nao ha registro do modo de fazer. Mais uma necessidade e possibilidade de estruturar a
atividade através de praticas solidaria. Nessas analises, é destacado pensar a
organizagdo das formas de solidariedade que, por sua vez, “estruturam as atividades
econdmicas e contribuem para uma agao publica necessaria ao estabelecimento de uma
sociedade que se quer democratica (LAVILLE, 1994, p. 30).

A questao é que a atividade turistica desenvolvida, ndo beneficia o0 municipio
de Canindé de Sao Francisco, quem visita os canions nao utiliza os produtos locais e nao
para na cidade, e muito menos pernoita na cidade. E partindo da ideia de
desenvolvimento, para Costa (2003), o desenvolvimento € essencialmente uma estratégia
quando as agbes s&o inter-relacionadas, onde os individuos estabelecam relagbes
humanas que enriquegam sua existéncia através de novas formula¢des que enfatizaram a
necessidade de uma integracdo entre diversidade cultural, sustentabilidade, o
desenvolvimento humano, e fomento de economias locais que gere possibilidades de
desenvolvimento local. Para Zapata (2004), o desenvolvimento local é denominado
desenvolvimento enddgeno por estar estd intrinsecamente ligado ao conceito de
empoderamento e fortalecimento da comunidade cujo contempla valores como
autonomia, democracia, dignidade da pessoa humana, solidariedade, equidade e respeito

ao meio ambiente.

4 CONCLUSOES

Entender que possa existir justa distribuicdo de resultados oriundos da pratica
turistica local, nas oportunidades que levam ao desenvolvimento de autogestdo e
melhorias de qualidade de vida dos atores envolvidos, em sua relagdo com o0 meio
ambiente, na participagdo ativa nos processos de desenvolvimento sustentavel das
atividades em Canindé de Sao Francisco é viavel e torna-se base territorial para efetivo
desenvolvimento turistico local.

Vivenciar e experimentar o local respeitando toda suas riquezas e cultura local,

traz possibilidade de incentivo tanto a quem visita em conhecer a autenticidade e

5 Disponivel em http://www.sergipetradetour.com.br/conteudo.php?sb=11, acesso em 10 de fevereiro de
2016.



realidade local como forma de agregar valor e permitir que essa pessoa muda sua
percepcgao da vida, assim como para a comunidade € uma forma valorizar seus espacgos,
gerar renda, criar recep¢ao de valorizacao cultural e ambiental, elevagao de qualidade de
vida, dentre outros.

Para tal a elaboracdo de politicas publicas e manutencao destas, construidas
através de uma politica participativa que permitam a competitividade, na busca pela
sustentabilidade turistica, torna-se o grande desafio do desenvolvimento turistico.
Participacéo, confianga, respeito, solidariedade, preservagido, conservagao, e outros sao
elementos fundamentais para que a atividade turistica se estabeleca. A comunidade
receptora € fundamental para fechar este processo, ela precisa aceitar o turismo
enquanto agente catalisador de oportunidades, em todos os sentidos. Em muitas cidades
o turismo ndo é bem quisto por entender que traz prejuizo local. Porém a atividade se
construida com a participagdo da comunidade possibilita monitorar os impactos e gerar
um desenvolvimento saudavel a destinacao turistica. Fomenta o chamado sentimento de

pertencimento promovido pela economia solidaria.
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