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1. Algumas reflexoes

Falar em Produgdao, Comercializagdo e Consumo é tratar de um aspecto
essencial da economia solidaria. Por isso, mesmo sendo um assunto complexo e
diversificado, deve ser o nosso debate prioritario neste periodo de IV Plenaria. Ha
necessidade de tragarmos estratégias no sentido de chamar a atencdo para a
questdo que € crucial para os empreendimentos solidarios. Para isto, basta
observar nos documentos internos, de nossos encontros e reunides, quantas vezes
este tema foi abordado (veja Banco de deliberacdes do movimento de Economia
Solidaria rumo a IV Plenaria Nacional, na pagina internet do FBES).

O movimento ja acumulou muitas propostas e reivindicagdes, porém muita
coisa ja vem acontecendo, neste pais afora: a cadeia do algodao, da semente, do
mel e muitas outras, as feiras, os espacos fixos e centrais de comercializagdao, os
clubes de troca. Estes sdo alguns exemplos do que temos construido.

Temos muito acumulo de experiéncias que precisam ser sistematizadas e
socializadas para todos e todas, para que, possam, por um lado, ser adaptadas e
replicadas dentro do movimento e, por outro lado, virar politicas publicas, criar
referenciais, padrdes e indicadores. E papel fundamental para a academia e as
entidades de apoio e assessoria avangar nesta sistematizacdo: as experiéncias de
tantas redes de producdo, comercializagdo e consumo, experiéncias de feiras
permanentes, itinerantes e pontuais, experiéncias de articulagdo com
consumidores, experiéncias de governos populares e democraticos, etc.

Alguns critérios a serem observados na produg¢ado, comercializagdao e consumo:
Igualdade de género
Gestao democratica e participativa
Condicbes de trabalho adequadas
Préticas ambientais sustentaveis
Respeito e valorizagao do produtor
Pagamento do prego justo e prémio social
Manutencédo de uma relagdo comercial duradoura
N&o praticar a consignagao
Pré-financiamento da produgdo quando solicitado
Garantir informacdo ao consumidor
Consumo solidario: capacidade e organizagdo das pessoas ou instituicdo publica ou
privada, escolher servigos e produtos que contribuam, de forma ética, para a melhoria de
vida de cada um, da sociedade, e do ambiente.



1.1. Producao

O processo produtivo representa o nucleo gerador de riqueza, agregador de
valores, por meio da transformacdao de matérias-primas em produtos. Para a
economia solidaria, ao contrario da concepcgdo taylorista-fordistas, ndo se pode
olhar de forma compartimentada. Ha necessidade de se dar conta do fluxo
produtivo, em que estd inserido e saber de toda a cadeia produtiva e que
conseqliéncias traz para a sociedade, para a saude e para o meio ambiente.
Dentro desta concepcdao mais abrangente, a qualidade nao se limita ao produto,
mas envolve todo o processo econémico.

1.2. Organizacao da producao

Quanto ao escoamento dos produtos e a logistica, no mercado capitalista a
esmagadora maioria da producdo agricola é vendida para pequenos e médios
atravessadores que revendem para grandes atacadistas. Normalmente, o produto
é beneficiado, embalado e vendido para todo o Brasil. Muitas vezes, como um
bumerangue, o produto volta para ser comercializado no mesmo local onde foi
produzido. E importante pensarmos que, inicialmente, o melhor mercado para a
economia solidaria é o mercado local ou no maximo o mercado regional,
principalmente, para os produtos alimenticios.

1.3. Comercializacao

Para garantir a comercializagdo, € necessario pensar em um sistema de
distribuicao e infra-estrutura eficientes. Um sistema integrado que permita
alcancar os consumidores diretamente. Dai a importédncia de pensar a
comercializacdo nos territorios, fortalecendo as redes, cadeias, feiras locais, etc.
Nao podemos esquecer a questdao do abastecimento local. Ou seja,
necessariamente incidir na politica publica local (varios municipios). Desta forma,
o fortalecimento das politicas publicas e dos mercados publicos como espagos de
comercializacdo de todos os produtos existentes no territorio, é fundamental.

A feira tem um significado para a identidade cultural. E um espago de
trocas, intercambios e articulagdes com todos/as os/as habitantes. E, portanto, o
espaco de relagdao direta entre produtores e consumidores. Precisamos de uma
politica publica que garanta condigdes dignas de comercializagdo para a economia
solidaria. Ou seja, devemos disputar desde o territério o lugar da economia
solidaria.

3 A concepgao taylorista-fordista caracteriza-se pela produgdo em massa e em série de mercadorias
padronizadas, aspectos que demandavam das/os trabalhadoras/os capacidades cognitivas relacionadas a
memorizagdo de conhecimentos e repeticdo de procedimentos numa determinada seqiiéncia; além da
uniformizagdo de respostas, a separagdo entre tempos de aprender e tempos de repetir procedimentos
praticos. Quanto a dimensao ideoldgica das relagbes de produgdo, ha controle mediante a fiscalizagédo
externa, através da presenca de inspetores, gerentes, supervisores, presentes no interior do espago
produtivo.



No que tange a alimentagdo, sabemos da necessidade de garantir nos locais
0 consumo de produtos regionais, assim como temos que fomentar a diversidade e
cultura de cada regido. Resgatar a producdo agricola histérica e esquecida, ou
mesmo abafada pelas monoculturas e uniformizacdo dos produtos de consumo
(“macdonaldizacao”). Outros produtos utilitdrios, artesanatos, roupas e tantos
outros, o mercado local também pode ser uma das prioridades. Em muitos casos é
mais aconselhavel vender para fora, uma vez que o mercado local pode estar
saturado, ou ainda, no caso do artesanato, noutros locais é novidade.
Principalmente no artesanato, é preciso pensar e discutir com os grupos envolvidos
formas de alavancar e buscar novas tecnologia, para inclusive fugirmos do estigma
de que "s6 tem pano de prato".

1.4. Consumo

Falando da comercializacdo nao podemos deixar de falar do Consumo
Responsavel e Solidario. Somente com uma agao forte junto aos consumidores
poderemos mudar o padrao das relagdes comerciais. A campanha de divulgagao e
crescimento da economia solidaria deveria estar muito voltada para atender ao
consumo. E preciso explicitar as relagdes, as acdes e as conseqliéncias dos atos
das grandes corporagdes: O que estamos apoiando de fato ao consumir um
determinado produto? O que estamos apoiando de fato ao consumir outro tipo de
produto? E assim por diante.

Mostrar as qualidades e os beneficios de nossos produtos e servicos,
também, é uma forma de conscientizar para o consumo solidario. No entanto, ndo
€ somente a questdo social que sensibiliza. Mas, também, a qualidade, a
diversidade da producao e o preco. Isto afeta inclusive diretamente os
empreendimentos, quando estes precisam repensar a sua producao.

Ao falar do Consumo Solidario, ndo podemos deixar de refletir a importancia
de espacos fixos de comercializagdo, onde nossos produtos possam ser
encontrados. S6 assim teremos condicdes de realmente garantir um publico
consumidor. O grande problema em muitos lugares é ter acesso aos produtos,
sobretudo alimentares. Ndo ha uma estrutura a disposicdo e o contato com os
empreendimentos é muito dificil pela distancia. Outro espaco alternativo, que
ainda é pouco explorado, é a organizacao dos consumidores.

Existe ainda a complexidade em alcancarmos a capacidade de responder ao
consumo de massa. Bem, isto € um longo processo. H& uma dinamica entre as
nossas intencdes e vocacles e a realidade da economia solidaria. Nisso reside a
tensdo da integracdo e da articulagdo com a economia capitalista. Aqui entra a
importancia estratégica das atividades de formagdo e capacitacdo adequada a
autogestdo. Mas, também o fortalecimento do espaco publico como o "lugar" da
acao politica e da reflexdo dos sujeitos sociais. Por isso, ndao adianta uma
legislagao que ndo tenha como referéncia a construgao politica e social dos sujeitos
a partir de onde eles e elas estdao e atuam. complexidade também estad na
expansao da capacidade de produgdo. Ai temos um risco enorme, mas impossivel
de evitar.



E nesse ponto que se tornam estratégicas as redes e cadeias produtivas,
que por sua vez necessitam acesso as politicas de diversos aspectos, tais como
financiamento, agregagao de valores, desenvolvimento tecnoldgico, etc.

1.5. Mercado

Fala-se muito em criar novos mercados. Seria, por exemplo, conseguir
vender um produto de uma cidade para outra que ainda ndo se vendia? Isso é um
novo mercado? Mas, se quem nao vendia antes passa a vender neste ano, quem
deixa de vender? Quem vendia até entdao? Temos duas opgdes: ou o mercado
consumidor cresceu ou algum outro produtor de algum outro lugar deixou de
vender. Esta férmula sempre trard disputa, na medida do crescimento, mesmo
entre empreendimentos solidarios. Portanto, o apoio para que o beneficiamento e
a venda se dé o mais proximo possivel do local da producdo é o mais légico, é o
mais econOmico (ndo gasta diesel, energia e tantas outras coisas) e possibilita
uma relacao com os consumidores.

Nesta perspectiva, é preciso que avancemos na discussdo sobre qual a
concepgao de mercado que orienta as nossas agdes no cotidiano. E a definicdo de
contornos mais claros sobre que mercado temos e que mercado queremos.
Concretamente, como fazer comercializacdo de forma justa e solidaria?

Mesmo que no momento atual tenhamos que nos articular com o mercado
capitalista - estamos falando em articulagdo € ndao em insergdo ou inclusao - o que
queremos construir a longo prazo, € preciso fazé-lo estrategicamente desde ja.
Para construir o novo, existe uma relagao de desafios.

2. Questdes para debate e reflexao

* Producdo, Comercializagdao e Consumo, €é prioridade. Como fazer com que esta
prioridade ganhe espaco, desde os territorios, onde esta situada a producdo?

« Outra grande questdo a ser tratada: a criacdo de estruturas de
beneficiamento, armazenamento e distribuicdo sob controle estratégico das
organizacdes solidarias, e regulamentadas com este principio; o abastecimento
tem relacdo direta com a politica publica . Aqui temos restricdes no marco legal
(as licitagbes publicas). O que fazer?

« O que precisamos? Qual a logistica necessaria?

« Muitos falam em novos mercados, € com isso ndo podemos deixar de nos
questionar: quais mercados? E possivel criar outros mercados? Como seria isso?
O que é criar novos mercados, sem entrar numa ldgica de concorréncia e
buscando a cooperacdo?

« Comercializacdo é troca, seja em moeda, seja em produtos. Entretanto, temos
que nos desafiar a discutir concretamente como fazer. Para garantir a



comercializagdo, precisamos fazer alguns questionamentos. Os nossos produtos
sdo atrativos? Sao diversificados? Tém qualidade e prego justo?

3. Propostas

Visando atender a estas demandas, vocacdes e necessidades é que o Férum
Brasileiro de Economia Solidaria (FBES) apresenta as principais propostas que
estdao em debate nacional, a partir de articulagdes entre o movimento social e
orgaos publicos federais, em especial na Secretaria Nacional de Economia Solidaria
do Ministério do Trabalho e Emprego (SENAES/MTE), e na Secretaria de
Desenvolvimento Territorial no Ministério de Desenvolvimento Agrario (SDT/MDA)
e apoiados e debatidos por outros tantos.

O desenvolvimento de Grupos de Trabalhos (GTs) de debate e de consultas
chegaram as seguintes proposicdes abaixo apresentadas. Estas proposicoes, apds
serem amplamente debatidas, devem se transformar em politicas publicas que
possam contribuir para potencializar a organizagao dos Empreendimentos de
Economia Solidaria (EES) e Agricultura Familiar, favorecendo processos e
organizagoes ja implementados ou em implementagdo nos territérios econdmicos.

As principais propostas em desenvolvimento pelo movimento em conjunto
com todos estes atores atualmente sdao os SECAFES e o Sistema Brasileiro de
Comeércio Justo e Solidario, apresentados abaixo:

3.1. SECAFES - Sistemas Estaduais de Comercializacao de
Produtos da Agricultura Familiar e Economia Solidaria

Varios sdao os problemas que enfrentam os produtos oriundos da producgao
familiar e dos empreendimentos da economia solidaria no meio rural, como por
exemplo: a dispersdao da producdo; inadequacbOes de escala e negociacao de
contratos; a dificuldade de adequacao a padrdes sanitdrios e de qualidade;
dificuldades no escoamento da producdo. Portanto, os agricultores familiares,
pescadores, artesdos, entre outros, sé obtém maior possibilidade de se
apropriarem do valor gerado no sistema produtivo, através do aproveitamento de
economias de escala, organizacdo da producao (cooperativas, redes, verticalizacdo
etc.) e pelo aprimoramento e/ou incorporacdo de novas tecnologias de producdo
(desenho de novos produtos, matéria-prima, marcas etc.).

A questdo da seguranca alimentar e nutricional dos produtores torna-se
central, e deve orientar a busca de suporte para o estabelecimento de condigOes
contratuais mais justas e solidarias no processo de comercializagao.

E com vistas & superacdo dessas condicdes que surge a proposta de
fomento a iniciativas de comercializagdo e sua articulagio em um sistema



estadual, que buscard apoiar a insercao dos produtores familiares e grupos
autogestiondrios nos mercados locais, nacional e externo, orientando-se pelas
caracteristicas de seus produtos e pela opcao por um modelo de relagbes
produtivas mais justas e solidarias.

Em todas as propostas orientadas para o Desenvolvimento Rural
Sustentdvel as questdes relacionadas a comercializacdo dos produtos da
agricultura familiar e empreendimentos da economia soliddria assumem grande
relevancia, tanto no plano tedrico quanto na pratica didria de seus atores.

E através da comercializacdo que se efetiva a transformacdo dos produtos
em renda aos produtores e que se completa o circuito de dinamizagao econémica
de qualquer economia. Portanto, para que a comercializagcao possa de fato permitir
aos produtores a apropriacao do valor por eles gerado é fundamental que se faca
uma nova abordagem de geracdo de trabalho e renda, sob uma ética ndo
exploratoria nas relacdes de producao, consumo, comercializagao.

O objetivo do SECAFES esta em possibilitar o fortalecimento da organizacao
dos produtores/as e da produgao, com base em formas associativas, desde as
mais simples até as mais complexas, buscando aumentar o seu poder de
governanca nas cadeias produtivas onde se inserem e, consequentemente,
incrementar o seu nivel de renda. Esse objetivo pode concretizar-se por duas vias:

» obtencao de melhores pregos na venda dos seus produtos.

- obtencdo de insumos de servigos de boa qualidade e a custos mais baratos,

diminuindo conseqlientemente os custos da producdo.

Os SECAFES consistem num conjunto de acgles ligadas diretamente ao
processo de comercializacdo no ambito da agricultura familiar e economia
solidaria, sendo formado por um conjunto de atividades e parcerias integradas no
apoio ao processo de comercializagdo. Visa articular as politicas e projetos ja
disponiveis desde as unidades familiares de producdo até as cidades de maior
porte em cada territério. Entre tais ag0es de apoio, figuram como de maior
importancia:

» Beneficiamento da producao;

- Agroindustrializagao;

* Venda direta aos consumidores (feiras livres, mercados publicos, pontos de

vendas,etc.);

» Distribuicdo;

- Transporte e armazenamento.

O que sao e como funcionam as Bases de Servicos de Apoio a
Comercializagao (BSC) dentro do SECAFES?

As BSCs sao institucionalidades que prestam um ou mais tipos de servigos
(especializados ou nao) de apoio ao fortalecimento dos sistemas de
comercializacdo, como o SECAFES, tanto de bens quanto de servicos produzidos
em unidades familiares e empreendimentos solidarios no meio rural e urbano.

As Bases de Servicos sao estruturadas a partir de competéncias locais que
possam ser aperfeicoadas através de formacao técnica centrada nos elementos e
funcdes da comercializacao.



Os/as trabalhadores/as a serem formados e o processo de gestdao das BSC's
devem ser originados de maneira equilibrada, tanto de profissionais liberais
prestadores de servicos atuantes na regido, como de técnicos e dirigentes de
cooperativas e associacbes e também de jovens agricultores cujas unidades
produtivas estejam no dmbito de acdo da respectiva BSC. Lembra sempre que sdo
os/as trabalhadores/as que vao gerir. Por conta disso, eles/elas devem estar
organizados/as e capacitados/as.

A atuacdo das BSCs nos estados convergird para a formagao de redes solidarias,
de modo a abranger a comercializacao nos espacos locais, territoriais e estaduais.

3.2. SBCJS - Sistema Brasileiro de Comércio Justo e Solidario

Para entendermos melhor como chegamos a proposicdo de um Sistema
Brasileiro de Comércio Justo e Solidario (SBCJS) é preciso retornar aos idos do ano
2000 onde diversos grupos de produtores e produtoras (principalmente do
artesanato) ja estavam exportando. Ai ja se tem um inicio do fortalecimento e
organizacdo da Economia Solidaria e muitas agdes de fortalecimento da Agricultura
Familiar. De 2001 a 2003 muitas atividades e organizagbes de produtores e de
apoio ja discutiam o Comércio Justo e Solidario, criando-se inclusive algumas
organizacdes especificas, articulagdes e plataformas sobre o tema.

No ano de 2005 é criado o GT Producdo, Comercializacdo e Consumo
Solidario e dentro deste GT foi criado, em 2005, o Sub-GT denominado de Sistema
Brasileiro de Comércio Justo Etico e Solidario. No ano de 2006 no I Seminario
Nacional do Sistema Brasileiro de Comércio Justo e Solidario (realizado junto a
Feira Nacional de Cultura e Economia Solidaria realizada em Sao Paulo) é criado o
GT Interministerial para Construcdo do Sistema Nacional de Comércio Justo e
Solidario composto pelo Forum de Articulacdao para o Comércio Etico e Solidario do
Brasil (FACES do Brasil), FBES, ECOJUS, SENAES, Secretaria de Agricultura
Familiar (SAF) e SDT.

Entdo temos um processo em curso no Brasil, no sentido de garantir
concretamente o estabelecimento da coordenacdao de um fluxo diferenciado de
comercializacdo que possibilite o fortalecimento dos empreendimentos, tendo o
desenvolvimento de uma politica de fomento e promogdo dos produtos e servicos
garantindo ao mesmo tempo uma identidade nacional a esse comércio. Este
sistema estd em debate ha pelo menos um ano; todos e todas temos de nos
apropriar desse debate e melhora-lo ao maximo. Entdo vamos debaté-lo, vamos
ver o que ja foi proposto, o que ja foi feito, o que tem de idéias, etc.

O que é 0 SBCJS?

O SBCJS se propde a ser o conjunto integrado de conceitos, regras e
procedimentos, com validade em todo o territério nacional. E um conjunto
ordenado de parametros que delimitam as relacdes de produgdo, prestacdao de
servicos e comercializagdo, que caracterizam o Comércio Justo e Solidario no
Brasil, seus agentes normas e as relagdes entre os mesmos.



Tera seu reconhecimento pelo Estado Brasileiro a partir da aprovacdo de
uma Instrucao Normativa (IN). Tem como fungao o reconhecimento, a valorizagao
e o fomento as novas praticas e novos mercados, com fluxos diferenciados e
alternativos ao padrdo capitalista. Devera ainda, atender as normas vigentes
guanto as informacdes que devem constar nas embalagens, os produtos e servigos
reconhecidos como Justos e Solidarios deverdo conter uma identificacdo padrdo
(selo), de carater nacional, a ser registrada na regulamentacao que o criar.

Os Empreendimentos Econdmicos Solidarios (EES) reconhecidos pelo
Sistema Brasileiro de Comércio Justo e Solidario serdo registrados e monitorados
segundo a normatizacao da Instrucdo Normativa que esta em discussdo. O SBCIS
sera controlado e gerido pela Comissao Nacional de Comércio Justo e Solidario
(CNCJS) e por cinco comissdes regionais de Comércio Justo e Solidario (CRCJS).

Objetivo do SBCJS

O SBCJS vem se construindo com o duplo desafio de estabelecer uma
politica de regulamentacdao do tema, que garanta uma uniformidade nacional e
mecanismos de identificagdo dos produtos e servigos executados ou produzidos
pelos mesmos, com uma politica de fomento publico de reconhecimento e
fortalecimento das experiéncias praticas de producao, comercializacdo e consumo
alternativos e solidarios ja em curso no pais.

Ou seja, nao se trata de construir um sistema puro de monitoramento e
certificacdo de cadeias justas de comercializagdo. Mas, também, uma politica de
estimulo a tais cadeias como mecanismos de fortalecimento da producdo,
comercializacdo e consumo solidarios, em suas potencialidades de reducdo da ma
distribuicdo de renda e de geracdo de desenvolvimento local sustentavel.

Assim, o SBCJS se constitui em um processo tanto politico quanto
econdmico. Politico, pois institucionaliza publicamente o potencial de
transformacao social que o tema Comércio Justo tem, na medida que se impde
como alternativa (de longo prazo) a exclusao e as injusticas geradas pelas
transagdes comerciais convencionais. E econdmico, pois pretende identificar e
fortalecer relagbes comerciais concretas, baseadas em outros principios que ndo os
convencionais, proporcionando solucbes a curto e médio prazo a grupos
produtivos, comerciantes e consumidores que ja se somam a esta proposta.

Este duplo elemento impde um desafio ao SBCIS de buscar mecanismos de
reconhecimento de conformidade que ndao sejam excludentes e sim estimuladores.
Ou seja, que equilibrem credibilidade dos principios e critérios (e por tanto, o valor
socioambiental agregado aos produtos e servigos) com agdes que estimulem cada
vez mais e mais produtores, comerciantes e consumidores a mudarem suas
praticas rumo ao cumprimento de tais principios e critérios.

Para atender a tais demandas, duas estratégias estdo sendo postas em
marcha, no quadro de formulagdo do SBCJ]S. Uma delas é a estrutura do contelido
do texto da normativa publica que comporta distintos elementos de maneira
integrada. A outra é a dinamica de funcionamento do SBCJS que se esta colocando
para depois da promulgacdao da normativa juridica, com dois niveis de



reconhecimento de conformidade, um para empreendimentos e outro para
produtos.

Como se organiza o Sistema Brasileiro de Comércio Justo e Solidario

O SBCJS é composto de quatro elementos fundamentais, que sdo:

a) conjunto dos principios e critérios que caracterizam as relagdes comerciais
justas e solidarias;

b) os mecanismos e as regras de avaliagdo de conformidade que garantam,
monitoramento e identificacdo tais relacdes;

c) uma dindmica de gestdo do SBCJS a ser feita por estruturas formadas por
representantes da sociedade civil e do governo, e,

d) uma politica de fomento publico ao tema contendo projetos e agoes
publicas de pelo menos dois ministérios, o Plano de Acdao e Fomento
Integrado ao Comércio Justo e Solidario (PAFIS-CJS).

Principais pontos de debate do SBCJS

O texto final da normativa publica estd em fase conclusiva de elaboragao
devendo passar pela ultima consulta publica antes de sua promulgacdo oficial,
prevista ainda para este ano de 2007. Assim, alguns pontos sao fundamentais de
serem discutidos para que o FBES tenha uma posicao concreta a ser defendida no
GT SBCJS. Sao eles:

* Beneficiarios diretos: individuais, familiares ou supra-familiares (EES)?

* Politica de Fomento — PAFI-CJS: como garantir incremento desta politica e efetiva

integracdo de acdes e projetos dos distintos setores governamentais

envolvidos?

- Sistema de Controle e Gestdo: serdo comissdes regionais ou estaduais? Como

sera a sua composicdo (% de produtores, de sociedade civil em relagdo ao

governo, etc)?

» Mecanismos de melhoria continua do SBCJS.

4. Desafios e perspectivas

O Comércio Justo e Solidario é uma construcdo social, que ndo vai chegar
pronta, via SBCJS e SECAFES, devendo ser construida no dia-a-dia, a partir da
pratica de relacbes comerciais diferenciadas.

Estes sdo os principais temas em debate no campo da producdo,
comercializagdo e consumo. Pensamos com isso sair do muro das lamentagdes e ir
direto as principais proposicdes. A participacdo das diversas organizagdes que
trabalham com estes temas é fundamental, a participacdo dos Empreendimentos
Econ6micos Solidarios e da Agricultura Familiar também, pois, somente o debate
podera trazer a realidade, os desafios e propostas que estdo espalhadas por todo o
pais.



Dentre as agdes governamentais, também temos o Programa de Promocao
do Comércio Justo e Consumo Consciente - Feiras em Rede de Economia Solidaria
e Agricultura Familiar no Brasil. Este tem sido um programa importante de
divulgagdo e comercializacdo da economia solidaria. Contudo, este programa ainda
se caracteriza pela sua eventualidade. Por conta disto, devemos refletir sobre:

« como evoluirmos das feiras como eventos, para as feiras como estratégias de

insercdo de nossos empreendimentos na vida econdmica didria das

comunidades onde estes empreendimentos estdo localizados?

*+ 0 que devemos fazer para aproveitar, por exemplo, os espacos das feiras

publicas semanais que em boa parte dos municipios brasileiros, ja existem?

Criando "territérios" (espagos) da economia solidaria nestas feiras?

« como garantir que o Programa de Feiras, por exemplo, tenha um volume de

recursos,minimamente duplicado, jd que as feiras podem se transformar na

grande porta de entrada da economia solidaria?

O que significa a produgcao de mandioca, milho, feijdo e outros produtos
basicos de nossa alimentagdo? tanto que uma politica baseada na exportacdo que
nao garante sustentabilidade nem seguranga alimentar.

Devemos interiorizar e praticar dentro de todo o territorio brasileiro. A
segunda prioridade é a integracdo com a América Latina. Iniciar lentamente um
processo de articulacdo solidaria entre as redes de economia solidaria desta
regiao, promovendo a comercializacao de produtos.

Como desenvolver um processo de interagao nas redes de economia
solidaria de forma que um elo da cadeia produtiva ndao explore outros elos? Por
exemplo, na reciclagem, como fazer que os beneficios da cadeia final sejam
distribuidos de forma justa e solidaria entre os trabalhadores e trabalhadoras?
Para isto, cada integrante da cadeia deve participar dos resultados finais, entendo
participar como saber, decidir e poder partilhar dos resultados. Pensando nas
relagdes com a América Latina, como fazer com que a diversidade regional,
cultural, tecnoldgica e étnica ndo se transformem em desigualdade social e
econdmica através de um rede que reproduza a exploragdo. Esta ndo seria a
melhor maneira de combater o trabalho escravo de nossos dias, como o que
acontece com os cidaddos migrantes de paises vizinhos?



