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PRESENTACION

Bienvenidos a esta nueva edicién del Anuario de Exportaciones del Sector
Asociativo y Comercio Justo del Instituto de Promocién de Exportaciones
e Inversiones PRO ECUADOR, entidad adscrita al Ministerio de Comercio
Exterior e Inversiones. Por cuarto afio consecutivo y con gran satisfaccion
compartimos los logros, los desafios y la situacion actual de las
organizaciones de la Economia Popular y Solidaria (EPS) y del Comercio
Justo que benefician, en sus exportaciones, a mas de 150 mil productores y
artesanos del pais.

Sin duda el 2017 fue un afio de gran posicionamiento para el sector
en los mercados internacionales. Un total de 62 organizaciones de la
EPS exportaron 621 mil toneladas en productos, generando USD 315
millones para el pais; mientras que en el mismo periodo, las exportaciones
ecuatorianas de Comercio Justo ascendieron a USD 149.04 millones.

La determinacion y esfuerzo de los productores y empresas de la EPS
y de Comercio justo han permitido cumplir con los requisitos de los
mercados mas exigentes. Asi, los consumidores de 75 paises como
Estados Unidos, Rusia, Paises Bajos, Turquia, Irdn, Alemania, Bélgica,
Eslovenia, Italia, Reino Unido, entre otros, en el 2017 compraron 102
productos de este sector ecuatoriano.

Pero mas alla de los resultados de crecimiento, es necesario destacar las
historias detras de cada producto. Es asi que en esta edicién compartimos
con ustedes una entrevista con Maria Jests Pérez, directora ejecutiva
de la Fundacién Maquita Cushunchic (MCCH), que habiendo realizado
su primera exportacion en 1989 ha venido trazando su camino hasta
convertirse actualmente en una de las principales comercializadoras de
la EPS, involucrando a mas de 300 asociaciones productoras de cacao
en grano, quinua, alimentos procesados, artesanias y otros productos.

Asimismo, indagamos sobre las tendencias y la perspectiva actual de los
consumidores del Comercio Justo a través de una entrevista con Luca Palagi,
responsable de cooperacidn y compras de Ctm Altromercato, el principal
importador de productos de Comercio Justo en Italia que, con tres décadas de
experiencia, trabaja con proveedores de Europa, Asia, Africa y Latinoamérica
para establecer un mercado enfocado en el consumo responsable.

Innegablemente en esta publicacion nos unimos a la celebracion de los
logros de la EPS y del Comercio Justo de nuestro pais, y que mejor forma de
continuar contribuyendo con su éxito que trabajando en la multiplicacion de
los exportadores de este sector, en la bisqueda de oportunidades comerciales
y en la disposicion de herramientas que les permitan alcanzar sus objetivos.

Roberto Intriago Dgf/ila
Director Ejecutivo PRO ECUADOR



ENTREVISTA A
EXPORTADOR
DESTACADO

Marfa Jests Pérez, directora ejecutiva de Maquita Cushunchic
(MCCH), lleva tres décadas de servicio a la poblacion més
vulnerable del Ecuador. A través de una entrevista con PRO ECUADOR,
detalld la historia y las acciones que ésta reconocida fundacion
realiza para fomentar el desarrollo asociativo, productivo y
comercial de las 381 comunidades y 275 mil familias que agrupa
en el pais.

¢Coémo nacié MCCH y por qué se inici6 en el comercio justo?
Maquita surgio hace 33 afios en los barrios del sur de Quito, de las
comunidades eclesiales de base, de los grupos de jévenes y de los
grupos de muijeres; luego se unieron otras organizaciones de las
provincias de Cotopaxi y Chimborazo. El objetivo fue dar respuesta
a la sequridad alimentaria de las familias pobres del Ecuador y se
cre6 un puente directo del campo a la ciudad para que los productos
llegaran directamente a las mesas de las familias.

¢Como fue la primera exportacion de MCCH y actualmente
qué productos exportan y a qué paises?

Las primeras que exportaron, como MCCH, fueron las
organizaciones de mujeres con artesanias a lItalia en mayo de
1989. En este momento los principales productos de exportacion
son el cacao y productos derivados como la manteca, la pasta y
la torta de cacao; después le sigue la panela, la quinoa, y después
todos los otros productos como las mermeladas, deshidratados y
demas, que llegan a los paises de Espafa, Italia, Francia, Bélgica,
Alemania, EEUU, Inglaterra, Canada.

¢Como promocionan sus productos en los mercados
del exterior?

Los promocionamos a través de la Red Mundial de Comercio Justo
de la que somos socios desde 1989. También a través de las ruedas
de negocios que promocionay lidera PRO ECUADOR con sus oficinas
comerciales, asi como a través de eventos de turismo, alimentacion
y mercado que realizan diferentes organismos de gobierno. Estan
también los medios digitales como las paginas web, twitter, etc. Y
luego viene el boca a boca, pues mucha gente nos conoce a través
de los organismos de cooperacion internacional.

Nombre: Maria Jesds Pérez

Cargo: Directora Ejecutiva

Organizacion: Maquita Cushunchic

Actores involucrados: Organizaciones de la EPS y Comercio Justo.
Principales productos: Cacao y productos derivados como manteca,
pasta y torta de cacao; panela; quinoa; mermeladas; deshidratados.
Principales mercados: Espafia, Italia, Francia, Bélgica, Alemania,
EEUU, Inglaterra, Canada.

Hablando de PRO ECUADOR ;Cudl ha sido el apoyo en el
proceso de internacionalizacion de los productos de MCCH?
Desde suinicio PRO ECUADOR ha puesto su mirada en los productos de
la Economia Popular y Solidaria del pais. En ese sentido, para nosotros
ha sido un compafriero de camino, siempre dando una respuesta en
lo que hemos necesitado a nivel de informacion de mercados y de
facilitar nuestra participacion en eventos. Maquita representa a mas
de 300 organizaciones, entonces en nombre de todas ellas realmente
estamos agradecidos de los espacios que se nos han ido generando.
Hemos encontrado siempre las puertas abiertas para seguir teniendo
mas opciones de mercado.

¢Detras de cada producto a quiénes estan beneficiando?
A las familias mas vulnerables, pero con especial atencion a las
mujeres porque vivimos en situacién de desventaja y a los jovenes
también, con ellos vamos creando alternativas de proyectos con los
que suefian, quieren y proyectan para sus vidas.

¢Es importante la historia de sus productos para los
compradores?

Importantisimo, es la gran diferencia. Detras de cada producto hay una
historia de vida que con el trabajo se dignifica, por lo tanto estamos
dandole un mayor impulso destinando un espacio en cada producto
con la historia de la organizacion, cémo trabaja, de dénde viene y qué
impacto econémico tiene en la vida de las personas con la compra de
ese producto. Cada vez mas hay un sector de consumidores conscientes
que buscan la historia del producto desde un consumo responsable.

Finalmente ;Cual piensa que ha sido el principal logro de
MCCH como organizacion?

Consideramos que el principal logro son las personas. Mas de 380
organizaciones que tienen lideres formados en la escuela de EPS que
desarrollan muy bien sus competencias de planificacion estratégica,
de liderazgo, de relacién con los gobiernos locales para trabajar
en conjunto con un enfoque territorial. Para nosotros la mejor
satisfaccion es ver que las organizaciones y los emprendimientos
son autogestionarios, llevan adelante sus propias iniciativas, nosotros
somos compafieros de camino.



ANUARIO DE EXPORTACIONES DEL
SECTOR ASOCIATIVO Y COMERCIO JUSTO

PRODUCTORES Y PRODUCTOS DE LA ECONOMIA POPULAR Y
SOLIDARIA EPS Y COMERCIO JUSTO EN ECUADOR
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En 2017, un total de 62 organizaciones
de la Economia Popular y Solidaria (EPS)
exportaron sus productos, registrando
un crecimiento del 47%, comparado
con 2016 (42). Este escenario se debe
a un mayor nmero de organizaciones
registradas en la Superintendencia de
Economia Popular y Solidaria.’

El niimero de organizaciones exportadoras
de la EPS que cuentan con sello de
Comercio Justo sumaron 20 en 2017,
mientras que en 2016 la cifra se ubico
en 19, reflejando un mayor interés de
las empresas de la EPS por ingresar a
mercados convencionales, debido a los
altos costos que representa para ellos
una certificacion de Comercio Justo.

1 Esmeraldas, Carchi, Imbabura y
Sucumbios

s Pichincha, Napo y I
2-9 QOrellana E

Galapagos, Santa Elena, Guayas,
Los Rios y Bolivar

5-8

ZONA :

7 exportadores EPS y
comercio justo
Productos:

Café, cacao, artesanias
y flores.

ZONA

3 exportadores EPS y
Comercio Justo
Producios

Productos: Cacao y
fibras vegetales.

A~
OO,

12 exportadores EPS y
comerclo justo

Productos:

Productos: Banano,
cacao, artesanias, panala,
alcohol industrial, snacks,
confiteria, hiernas y té.

Manabi y Santo Domingo de
4 los Tsdchilas

6 Canar, Azuay y Morona Santiage | 7  El Oro, Loja y Zamora Chinchipe

ZONA

22 exportadores EPS y
Comercio Justo

Productos:

Productos: Agroindustria,
Alimentos procesados,
flores, fibras vegetales, café

y artesanias
> e
.’ -
(3
N’
— h v
ZONA y

10 exportadores EPS y
Comercio Justo

Agroindustria, banano,
plantas medicinales y flores.

ZONA

ZONA

22 exportadores EPS y Comercio Justo

7 exportadores EPS y
Comercio Justo

Agroindustrias, aceites esenciales,

art:
Productos:

Alimentos procesados, banano, cacao,
café y frutas no tradicionales.

cacao,
sombreros de paja toquilia.

anica,

1. La Superintendencia de Economia Popular y Solidaria — SEPS — es el organismo publico que regula al sector asociativo productivo y financiero en el pais.



ANUARIO DE EXPORTACIONES DEL
SECTOR ASOCIATIVO Y COMERCIO JUSTO
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En 2017, los exportadores con certificacion
de Comercio Justo fueron 54, de los cuales

ORGANIZACIONES 20 20 correspondieron a organizaciones de

la EPS y 34 fueron empresas privadas. En
EMPRESAS 34 1 35 tanto otras 7 asociaciones y 1 empresa
ARYADAS privada trabajaron como proveedores de los
TOTAL 54 8 62 exportadores.

Cabe destacar que en Ecuador operan cuatro sellos de Comercio / N | @
Justo: Fair Trade Labelling Organization (FLO), Fair Trade USA, el |

oy
e i v |
oo m

sello de la Organizacion Mundial de Comercio Justo (WFTO por sus | e

. o ) . FAIRTRADE |TMRTRADE |, S0srreoos]  Oaeead
siglas en inglés) y el Simbolo de Pequefios Productores (SPP). e S | NIZP
60 56

Asi, del total de organizaciones EPS vy
empresas privadas certificadas con Comercio

13 Justo, al menos 12 cuentan con dos sellos fair
20 trade repartidas entre los diversos productos

11
6
0 - [ | || ! que elaboran.

FLO FT USA WFTO SPP IMO

40

CERTIFICADOS COMERCIO JUSTO SEGUN SECTOR

HIERBAS MEDICINALES 1% Las exportaciones de la Economia Popular
ACEITE DE PALMA 1% y Solidaria y Comercio Justo benefician en

ACEITES ESENCIALES 2% . -
AGROINDUSTRIA 8% el Ecuador a més de 150 mil productores y
artesanos.

ARTESANIAS
7%

CAFE 3%
FRUTAS FRESCAS 1%

ALIMENTOS
PROCESADOS
5%



EXPORTACIONES DE ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES:

Desde 2012, las exportaciones de la Economia Popular y
Solidaria (EPS) se han mantenido en constante evolucion
creciendo a una tasa promedio anual de 21.43% en délares
y 22.46% en toneladas. Puntualmente en 2017 este sector
registrd un valor en exportaciones de USD 315 millones
equivalentes a 621 mil toneladas; ambas cifras representan
3.15% Yy 5.06% mas de lo exportado en 2016 respectivamente.

Sin duda la EPS ha ganado importancia en las exportaciones
no petroleras del Ecuador, pues en 2012 representaban el
1.20% del valor exportado como pais, mientras que para
2017 ese porcentaje se incrementd a 2.58%.

PRINCIPALES PRODUCTOS:

A nivel de sectores, el banano y platano representan el
mayor volumen de ventas de la EPS constituyendo el
87.19% del total exportado en 2017; sequido por cacao
y elaborados con el 5.94%; y flores y plantas con 1.52%.
Estos valores indican que las exportaciones de la EPS son
principalmente exportaciones bananeras.

EVOLUCIQN DE LAS EXPORTACIONES ECUATORIANAS DE
ECONOMIA POPULARY SOLIDARIA

CRECIMIENTO PROMEDIO ANUAL 2012 - 2017 / USD: 21.43% TON 22.46%
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Fuente: Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, SENAE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

EXPORTACIONES DE EPS POR SECTOR - MILES USD

sananoy piarano | N 150 274,532
CACAOQ Y ELABORADOS - USD 18,696
FLORES Y PLANTAS ' uUsD 4,778
AGROINDUSTRIA ' UsD 3,775
CAFE Y ELABORADOS ' usD 1,815

O0TROS m UsD 11,257

Fuente: Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, SENAE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.



A nivel de subpartidas (10 digitos), en 2017 se exportaron un total de 102 productos, siendo el “banano fresco no organico
tipo Cavendish Valery” el principal (72.70% en valor FOB y 86.25% TM); mientras que el “banano fresco organico certificado”
fue el sequndo mayor producto de exportacién (13.80% en valor FOB y el 10.78% en TM). Otros productos exportados de la
EPS fueron cacao en grano, fibras de abacé en bruto, rosas frescas, azlcar de cafia en bruto, café arabico, entre otros.

5305.00.11.00

0603.11.00.00

1701.14.00.00

0803.90.12.00

0803.90.11.90*

0803.90.11.10*

1801.00.19.90*

1801.00.19.10*

0901.11.90.10*

1008.50.90.10*

EXPORTACIONES DE EPS POR SUBPARTIDA

SUBPARTIDA - PRODUCTO

BANANO FRESCO TIPO "CAVENDISH
VALERY", NO ORGANICO

BANANO FRESCO TIPO "CAVENDISH
VALERY", ORGANICO CERTIFICADO

CACAO EN GRANO CRUDO, NO PARA
SIEMBRA, NO ORGANICO

FIBRAS DE ABACA EN BRUTO

ROSAS FRESCAS

DEMAS AZUCARES DE CANA EN
BRUTO

CACAO EN GRANO CRUDO, NO PARA
SIEMBRA, ORGANICO CERTIFICADO

CAFE ARABIGO, SIN TOSTAR NI
DESCAFEINAR

BANANO BOCADILLO (ORITO)
FRESCO

QUINUA ORGANICA CERTIFICADA, NO
PARA SIEMBRA

OTROS PRODUCTOS

UNIDADES

MILES USD
TONELADAS
MILES USD
TONELADAS
MILES USD
TONELADAS
MILES USD
TONELADAS
MILES USD
TONELADAS
MILES USD
TONELADAS
MILES USD
TONELADAS
MILES USD
TONELADAS
MILES USD
TONELADAS
MILES USD
TONELADAS
MILES USD
TONELADAS
MILES USD

2015

164,417
381,191
31,215
47,643
25,885
8,916
8,344
5,035

1,828
1,095
2,882
578
876
269
1,909
2,483
1,433
343
3,269
1,709
242,058

2016

217,587
509,272
39,616
61,359
24,806
8,957
12,887
6,145
300

85
1,924
1,163
2,447
552

945

246
1,228
1,703
794

267
2,698
1,162
305,232

228,888
535,445
43,455
66,923
16,485
7,095
10,051
4,713
4,773
210
1,985
1,206
1,835
460
1,801
322
1,616
2,001
1,030
406
2,935
2,046
314,853

Fuente: Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, SENAE.
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

TONELADAS

449,262

590,909

620,828




PRINCIPALES DESTINOS:

S8

En 2017, las exportaciones de la EPS registraron un total de 75 destinos, es decir, 12 mas que en 2016. El principal pais fue Italia donde se ha
recuperado mercado en el Ultimo afio representando el 36.49% del total de lo exportado, con un crecimiento del 44.18% respecto a 2016.
Otros destinos relevantes fueron Estados Unidos, Rusia, Paises Bajos, Turquia, Iran, Alemania, Bélgica, Eslovenia y Reino Unido, que en conjunto
alcanzaron el 80.42% del total de exportaciones en 2017. El detalle completo se muestra en el siguiente cuadro:

| [
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PRINCIPALES DESTINOS DE LAS EXPORTACIONES EPS DEL ECUADOR

MILES USD
PAiS 2016 2017 PRINCIPALES PRODUCTOS
ITALIA 79,680 114,886 BANANO, CACAO, ENDULZANTES, SOMBREROS
ESTADOS UNIDOS 62,271 31,245 BANANO, CACAO, ROSAS, CAFE, TAGUA
RUSIA 9,952 20,490 BANANO, ROSAS
PAISES BAJOS 15,707 15,436 BANANO, CACAO, QUINUA, FRUTAS PREPARADAS
TURQUIA 39,808 14,485 BANANO
IRAN 111 13,937 BANANO
ALEMANIA 9,278 12,474 BANANO, CACAO, CAFE, QUINUA
BELGICA 14,379 11,353 BANANO, CACAO
ESLOVENIA 5,662 9,906 BANANO
REINO UNIDO 7,820 9,003 FIBRAS DE ABACA, BANANO, QUINUA
GRECIA 8,589 7,689 BANANO
SUECIA 3,423 4,318 BANANO, CHOCOLATE
LITUANIA 3 4,149 BANANO
JAPON 5,012 4,146 BANANO, FIBRAS DE ABACA, CHOCOLATE
ARABIA SAUDITA 2,434 4,028 BANANO, ROSAS

Fuente: Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, SENAE.
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.
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2017

EXPORTACIONES DE COMERCIO JUSTO

El consumo de productos de Comercio Justo estd aumentando cada
afio y en la actualidad no solo son reconocidos en paises del hemisferio
norte sino en todo el mundo. Segun datos de Fairtrade Internacional,
en 2016 se registrd un crecimiento del 8% en las ventas mundiales,
contabilizando un total de USD 8.76 miles de millones?.

En la siguiente tabla se muestran los precios minimos y las
primas para los principales productos de Comercio Justo
exportados por Ecuador. La lista completa de precios se
encuentra en el siguiente link: https://www.fairtrade.net/
es/standards/price-and-premium-info.html

PRECIOS MINIMOS PARA PRODUCTOS CERTIFICADOS FAIRTRADE

PRODUCTO VARIEDAD UNIDAD PRECIO MINIMO FOB PRIMA FAIRTRADE
AZUCAR DE CANA ORGANICO, EN BRUTO USD/TON PRECIO COMERCIAL 80.00
AZUCAR DE CANA CONVENCIONAL, EN BRUTO USD/TON PRECIO COMERCIAL 60.00
AMARANTO ORGANICO USD/TON PRECIO COMERCIAL 15% DEL PRECIO COMERCIAL
AMARANTO CONVENCIONAL USD/TON PRECIO COMERCIAL 15% DEL PRECIO COMERCIAL
BANANO ORGANICO USD/18.14 KG 12.00 1.00
BANANO CONVENCIONAL USD/18.14 KG 9.10 1.00
CACAO GRANO ORGANICO USD/TON 2,300.00 200.00
CACAO GRANO CONVENCIONAL USD/TON 2,000.00 200.00
CAFE ARABIGO CONVENCIONAL USD / LIBRA 1.35 0.20
CAFE ROBUSTA CONVENCIONAL USD / LIBRA 1.01 0.20
FLORES CONVENCIONAL USD /TALLO PRECIO COMERCIAL 10% DEL PRECIO COMERCIAL|
QUINUA ORGANICA USD/TON 2,600.00 260.00}
QUINUA CONVENCIONAL USD/TON 2,250.00 260.00]

Actualizacion 26 de febrero de 2018
Fuente: Fairtrade Internacional

Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR

Se estima que las exportaciones de Comercio Justo de Ecuador en 2017 ascendieron aproximadamente a USD 149.04 millones, significando
un crecimiento estimado de 16% con respecto al 2016.

EXPORTACIONES DE COMERCIO JUSTO DE ECUADOR 2017

MILES USD
EXPORTACIONES DE ASOCIACIONES 59,296
EXPORTACIONES DE PLANTACIONES FLORICOLAS 46,779
EXPORTACIONES DE EMPRESAS PRIVADAS 42,964
TOTAL ESTIMADO DE EXPORTACIONES 149,039

* Para el calculo de estos valores se consideraron las exportaciones de empresas y asociaciones con sello de Comercio Justo, filtrando destinos y productos considerados
realmente de este tipo, ademas de informacion proporcionada por las empresas a PRO ECUADOR.

Fuente: Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, SENAE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

PRINCIPALES PRODUCTOS:

VOLUMEN ESTIMADO DE PRODUCTOS VENDIDOS MUNDIALMENTE DE COMERCIO JUSTO

VARIACION
PRODUCTO Rt

UNIDAD 2015 2016 COMUN | ORGANICO

ALGODON (FIBRA)* 8,464 8,125 -4.00% DI SP?)?JIB LE

AZUCAR (DE CARNA) _ TONELADAS 155,664 166,560 7.00% 7% D 23%
BANANO | TONELADAS 551,506 579,081 500% 42% [N 58%
CACAO (GRANO) TONELADAS 102,047 136,743 34.00% 83% [ 17%
CAFE (GRANO) j§ TONELADAS 180,407 185,819 3.00% 43% N 57%
FLORES 789,620 829,101 500% 100% M 0%
TE 11546 12,123 500% 77% N 23%

* Volumenes estimados reportados en paises consumidores - La produccion de estos 7 productos agrupa aproximadamente al 90% de los productores de Comercio Justo.
Fuente: Fairtrade Internacional
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR

El 90% de los productores mundiales de Comercio Justo corresponde a los sectores de: algodan, azicar, cacao, café, flores, té y banano, siendo este
dltimo el principal producto que se consume en el mundo con un total de 579,081 toneladas vendidas en 2016 (5% de crecimiento), liderado por
las ventas en Reino Unido y registrando crecimientos destacados en Francia, Alemania y Suecia. Aproximadamente 89% del banano de Comercio
Justo provino de Republica Dominicana, Colombia, Perdiy Ecuador. En el caso del cacao el 70% de la oferta de Comercio Justo proviene de Africa®.

2. EUR 7.88 millones y una tasa de conversion de 0.90 euros por délar.
3. https://annualreport16-17 fairtrade.net/en/ 11



En cuanto a las exportaciones de Comercio Justo de Ecuador , el banano es el principal producto ofertado con ventas totales
de USD 53.28 millones en 2017 (aproximadamente 67% fueron bananos organicos certificados). Otros productos importantes son
flores con USD 37.28 millones, y cacao y elaborados con USD 24.39 millones (aproximadamente el 8% fue cacao orgénico certificado).

EXPORTACIONES DE COMERCIO JUSTO DE ECUADOR 2017

MILES USD
propucrormmom, | TOMADESPOTIOONES | pomiciocer
CLASIFICAICON BCE
2016 2017 2016 2017
BANANO 2,655,342 2,957,572 53,284 76,448
FLORES NATURALES 802,461 881,462 37,280 48,684
CACAO 621,432 588,416 20,550 16,624
CAFE LAVADO 17,826 15,555 945 1,801
OTROS PROD. AGRiICOLAS* 59,654 53,164 660 1,203
AZUCAR 66,264 38,327 255 1,173
EXTRACTOS Y ACEITES 288,035 273,934 10,299 917
VEGETALES
ELABORADOS DE CACAO 128,627 100,574 3,842 806
PLATANO 78,822 76,967 7 685
ELABORADOS DE BANANO 117,761 142,447 531 368
PRODUCTOS AGRICOLAS EN 111,761 130,221 0.3 251
CONSERVA**
OTROS ALIMENTICIOS*** 63,516 56,262 72 43
JUGOS Y CONSERVAS DE
FRUTAS 144,266 118,928 - 23
HARINAS Y ELABORADOS 10,802 13,350 10 12
DE CEREALES
ARTICULOS DE MADERA Y 36,485 41,290 1 1
CORCHO

* En comercio justo principalmente quinua
** En comercio justo principalmente uvilla
*** En comercio justo principalmente té

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE - Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, SENAE
Elaboracion: Direccién de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR
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PRINCIPALES DESTINOS:

Se registrd crecimiento del 8% en las ventas de Comercio Justo a nivel mundial en 2016, y tuvo como principal
destino el Reino Unido con aproximadamente USD 2.23 mil millones, sequido por Alemania con USD 1.28 mil
millones y Estados Unidos con USD 1.07 mil millones. Asimismo, se registraron crecimientos destacados en el

mercado europeo, sobre todo en Austria con 46%, Luxemburgo con 39% y Noruega con 29%.

PRINCIPALES PAISES COMPRADORES DE COMERCIO JUSTO DEL MUNDO

MILES MONEDA LOCAL

VARIACION
2015-2016

2015
ALEMANIA 978,916
AUSTRALIA/N. ZELANDA 321,866
AUSTRIA 184,932
BELGICA 114,530
CANADA 36,656
ESPANA/PORTUGAL 28,138
ESTADOS UNIDOS 1,017,524
FINLANDIA 174,256
FRANCIA 442 117
IRLANDA 250,005
ITALIA 99,279
JAPON 10,054,744
LUXEMBURGO 10,820
NORUEGA 717,829
PAISES BAJOS 222,210
REINO UNIDO 1,585,574
SUDAFRICA 259,664
SUECIA 3,271,057
SuUIzA 518,923

2016

1,155,121
376,583
270,000
134,000

39,221
31,515

1,068,400
189,939
534,961
272,505
110,200

11,361,861
15,040
926,000
268,874

1,648,997
116,849

3,598,162
627,896

18.00%
17.00%
46.00%
17.00%
7.00%
12.00%
5.00%
9.00%
21.00%
9.00%
11.00%
13.00%
39.00%
29.00%
21.00%
4.00%
-55.00%
10.00%
21.00%

MILES USD *

2015 2016
1,064,040 | 1,283,468
240,198 281,032
201,013 300,000
124,489 148,889
27,561 29,490
30,585 35,016
1,017,524 | 1,068,400
189,409 211,043
480,562 594,401
271,744 302,783
107,912 122,444
92,449 104,467
11,761 16,711
85,456 110,238
241,533 298,749
2,142,667 | 2,228,374
17,676 7,954
382,133 420,346
524,164 634,239

* Tasa de cambio promedio anual dada por el CIA World Factbook

Fuente: Fairtrade Internacional — Cia World Factbook

Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR
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En cuanto a las ventas de Comercio Justo de Ecuador, el principal mercado de destino es Estados Unidos registrando USD 53.07
millones en 2017, sequido de Paises Bajos con USD 23.47 millones y tercero Alemania con USD 22.47 millones; también se
destacan crecimientos en mercados como Suecia y Reino Unido con 152% y 463% respectivamente. Ademas es importante
mencionar el ingreso a nuevos mercados como Noruega, Eslovenia, Eslovaquia y Grecia.

ESTADOS UNIDOS 57,926 53,073 ROSAS, BANANO Y CACAO EN GRANO
PAISES BAJOS 26,989 23,469 BANANO, ROSAS Y CACAO EN GRANO
ALEMANIA 6,880 22,471  BANANO, ROSAS Y CACAQ EN GRANO
SUECIA 3,396 8,562 BANANO Y ROSAS

ITALIA 6,338 8,496 BANANO, CACAO EN GRANO Y ROSAS
BELGICA 10,136 5695 BANANO, CACAO EN GRANO Y PLATANO
SUIZA 3,904 5612 ROSAS Y DEMAS FLORES

REINO UNIDO 767 4,321  BANANO, QUINUA Y OTRAS FLORES
CANADA 3,394 3,944 ROSAS, CACAO EN GRANO Y BANANO
NUEVA ZELANDIA 1,892 3,172 BANANO Y SEMIELABORADOS DE CACAO
FRANCIA 2,113 2,581  CAFE, ROSAS Y QUINUA

ESPANA 1,922 2,473 ROSAS, PANELA Y DEMAS FLORES
NORUEGA 0.2 954  BANANO

RUMANIA N 743 ROSAS

REPUBLICA CHECA 198 703 ROSAS Y CACAO EN GRANO

AUSTRALIA 620 628 ROSAS, DEMAS FLORES Y FRUTAS DESHIDRATADAS
LETONIA 124 548 ROSAS Y DEMAS FLORES

PORTUGAL 392 496 ROSAS Y BANANO

ESLOVENIA 1 276  BANANO

FINLANDIA 286 232 BANANO Y ROSAS

ESTONIA 3 210 ROSAS

LITUANIA 97 95 BANANO Y ROSAS

AUSTRIA 101 77 ROSAS

ESLOVAQUIA = 76  ROSAS

POLONIA 44 58 BANANO Y ROSAS

GRECIA 3 44  BANANO

CROACIA 28 30 ROSAS

Fuente: Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, SENAE
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PROECUADOR
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Edad: 50 afios

Promover el desarrollo social y econémico de pequefios
productores alrededor del mundo, es uno de los objetivos
fundamentales de Ctm Altromercato, el principal centro de
importacion de productos de Comercio Justo de ltalia que
incentiva las practicas de consumo responsable.

En una entrevista con PRO ECUADOR, Luca Palagi, quien dirige las
acciones de cooperacion y compras de esta empresa europea, detallo el
trabajo realizado por Ctm Altromercato en Ecuador, las tendencias del
mercado del Comercio Justo, asi como las ventajas para productores y
consumidores que trae consigo este modelo comercial.

Origen

Ctm Altromercato naci6 hace 30 afios siguiendo la experiencia exitosa
de paises como Austria y Holanda que a partir de 1950 incursionaron
en la apertura de negocios de comercio justo, explic Palagi.

“A ltalia finalmente (el Comercio Justo) llegd en los 80's. Ctm
Altromercato inicid en el norte del pais y luego se ha conectado
entre varias iniciativas similares hasta conformar un consorcio, una
cooperativa de segundo nivel”, precis.

Actualmente, Ctm Altromercato se ha posicionado como una empresa
comercializadora e importadora al por mayor que realiza ventas a
través de varios canales. “El principal son las tiendas de comercio justo
que son cerca de 260 en ltalia en este momento, luego vienen los
supermercados, cantinas escolares, tienda online, estamos exportando
al extranjero y también vendiendo materia prima a empresas que
utilizan ingredientes de comercio justo para sus productos”.

Formas de hacer Comercio Justo

A partir de la instalacion de esta nueva forma de hacer comercio, dijo
Palagi, se desarrollaron dos modelos de comercio justo en Italia: uno
dedicado a la comercializacion de productos con sello y otro que utiliza
el sello de garantia la Organizacion Mundial de Comercio Justo (WFTO).

ENTREVISTA: ALTROMERCATO Y SU MODELO
DE COMERCIO JUSTO SIN CERTIFICACIONES

Nombre: Luca Palagi

Ubicacién: Verona - Italia

Empresa: Ctm Altromercato

Cargo: Responsable Cooperacién y Compras

NUmero de partners: 150

Paises proveedores: Casi todos los de Latinoamérica, India, Nepal, Bangladesh, Tailandia,
Vietnam, Indonesia, Kenya, Bosnia.

Productos: Café, chocolates, azlicar, té e infusiones, miel, granos, bananas, artesanias.

“Ctm Altromercato trabaja con el segundo modelo, pues la
WTFO es una red internacional activa a nivel mundial que realiza
un trabajo de apoyo y lobby para promocionar el Comercio
Justo entre los actores publicos y privados e incrementar la
consciencia del comercio justo y sus criterios.” afirmé.

La experiencia adquirida a lo largo de tres décadas ha permitido
que la marca Altromercato “sea la mas reconocida en el
Comercio Justo” y sea, ademas, “mucho mas fuerte que los
sellos de certificacion, es decir, no hay sello pero si la marca”,
indico Palagi. En ese sentido, los productos que comercializa
la empresa llevan su marca, lo cual garantiza al consumidor la
calidad de lo que est4 consumiendo.

Pero por otro lado Ctm Altromercato también trabaja con
marcas blancas. La ventaja, precis¢ Palagi, “es que las ventas
se incrementan mucho y el beneficio para el productor es
inmediato por el incremento de compra, pues el producto con
marca blanca es masivo”.

Beneficios del Comercio Justo

Sin duda el Comercio Justo permite a los pequefios productores
fortalecer sus capacidades organizacionales, productivas,
comerciales y financieras mediante “un mercado y precio
seguros sin depender de las fluctuaciones econdmicas y
principalmente de los intermediarios”, dijo Palagi.

En el caso de los consumidores, explico, “les estamos dando
un producto que reune tres caracteristicas del Comercio Justo:
agricultura organica, biolégica y de alta calidad de ingredientes,
que se fundamentan en un consumo consciente que no solo
apoya una produccion mas justa, sino que demanda “alimentos
saludables, de alta calidad y con certificacion organica”.
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Trabajo en Ecuador

Ctm Altromercato distribuye y comercializa productos
elaborados por 150 organizaciones de Comercio Justo
establecidas en diferentes paises de Asia, Africa, Europa
y Latinoamérica. En ese sentido, la relacion comercial con
Ecuador lleva mas de dos décadas mediante el trabajo
conjunto con asociaciones de provincias como Pichicha,
Bolivar, Santo Domingo de los Tsachilas, Morona Santiago,
Imbabura y Manabi.

Pero el nexo entre esta cadena italiana y Ecuador va
mucho mas alla del intercambio comercial. Hace 4 afios
la empresa realizo un analisis de las necesidades del
comercio justo en el pais y puso en marcha un proyecto de
inversion que ha implicado la construccién de centros de
almacenamiento; la adquisicion de equipos de seleccién
de granos, de instalaciones de riego, de secadores solares;
asi como la fabricacion de trapiches industriales.

Por otro lado, desde 2012 Ctm Altromercato ha trabajado con
el Instituto de Promocién de Exportaciones e Inversiones
PRO ECUADOR, mediante la participacion en ruedas de
negocios, misiones comerciales y recibiendo apoyo para que
productores ecuatorianas del Comercio Justo puedan viajar
a ltalia.

Tendencias y productos del comercio justo

De acuerdo con Palagi, la unién de la certificacion organica
con la del comercio justo es una tendencia que se esta
manteniendo. Asimismo, “hay una explosién en la demanda
de productos de nichos como los stper alimentos y ademas
el café, té, azlcar, chocolate, cosméticos, moda y fruta fresca
se mantienen”.

Respecto a Ecuador, la panela organica, mermelada, arroz,
maiz, cebada, mani, hongos, turrones, cosméticos, aceites
esenciales y vestimenta, son algunos de los de los productos
nacionales que forman parte de la oferta del comercio justo
En Europa, a través de Ctm Altromercato.

Por otro lado, la tendencia de consumidores del comercio
justo que recibe Ctm Altromercato fluctGia principalmente
en mujeres de aproximadamente 40 afios con un nivel
de instruccién alto y un compromiso social y ético por
encima del promedio. “Ese es el segmento mas fuerte de
consumidores que tenemos”, agregd Palagi.

Sin duda, Ctm Altromercato contribuye con el establecimiento
de unavision de equidad y justicia en el comercio, permitiendo
a pequefios productores de todo el mundo exportar sus
productos e incentivando al ciudadano comdn a reconocer
la calidad del trabajo generado a partir del Comercio Justo.
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TRABAJO DE PRO ECUADOR CON LA EPS Y COMERCIO
JUSTO EN EL ANO 2017

CAPACITACIONES

CAPACITACIONES DIRIGIDAS A EPS 2017:

«150 Organizaciones EPS y Comercio Justo Capacitadas.
« 15 participantes en Seminario sobre café y comercio
justo (Loja).

o 80 asistentes en Seminario para la exportaciéon de
productos ecolégicos y sustentables a la Union Europea
(Quito y Guayaquil).

o 3 empresas de la EPS participantes en Seminario sobre
tendencias de artesanias de Comercio Justo en Reino Unido
(Quito y Guayaquil).

PROYECTOS

RESULTADO DE PROYECTOS CON LA EPS 2017:

e 6 empresas de la EPS participantes: Mejora de
empaque y etiquetado para mercados internacionales.
o 3 empresas de la EPS participantes: Disefio de imagen
corporativa y sitio web.

o 1 usuario de la EPS en modulo final: Fortalecimiento de
MIPYMES para el acceso al mercado canadiense.

o 27 beneficiarios (13 empresas de la EPS-CORPEI y 14
empresas de FEDEXPOR): Proyecto Union Europea para
MIPYMES y sector asociativo.

PROMOCION

PARTICIPA'CI(')N DE EPS EN EVENTOS DE
PROMOCION COMERCIAL 2017:

o1 organizacién EPS participante en Feria Biofach 2017,
Alemania.

o 1 organizacion EPS participante: London Produce Show
2017, Reino Unido.

o 30 organizaciones EPS (Expectativa USD 12 millones):
Macrorrueda de Negocios Ecuador 2017.

«14 organizaciones EPS (Expectativa USD 5.2 millones):
Rueda de negocios Aromas del Ecuador 2017.

5 organizaciones EPS (Expectativas USD 3 millones).
Rueda de negocios Banano del Ecuador.

CASOS DE EXITO—NUEVOS EXPORTADORES

DE LA EPS EN 2017:
(Esmeraldas): Cacao en grano a Italia.
(Zamora Chinchipe): Cacao en

& grano a Estados Unidos.
. (El Oro): Banano a Rusia y Chile.
B Baby banano a China.

Artesanias a Canada.
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ESTUDIO ESPECIAL: COMERCIO JUSTO EN ITALIA

o €45 MILLONES

en ventas

* 128 ORGANIZACIONES

de Comercio Justo

articulos de oferta

Los productos del Comercio Justo estan dirigidos
principalmente hacia dos segmentos de mercado: el del
consumidor final y el de la produccion industrial. En este
sentido, algunas multinacionales italianas, como FERRERO,
estan organizando los procesos necesarios para que la
mayoria de su materia prima provenga del Comercio Justo.

De acuerdo con Fairtrade International, en 2016 el Comercio
Justo obtuvo un crecimiento notable en comparacion con el
desempefio de 2015, registrando un incremento del 8% en
las ventas mundiales, mientras que especificamente en ltalia
tuvo un aumento del 11%. Es necesario destacar que de
acuerdo a un estudio del Servicio Parlamentario Europeo, en
2014 la Union Europea fue el mayor comprador de productos
de Comercio Justo, habiendo adquirido aproximadamente
dos tercios de la oferta mundial.

De acuerdo al Reporte Anual 2016 elaborado por FairTrade
Italia, titulado “Acciones Conjuntas para un Crecimiento
Sostenible”, los productos de Comercio Justo con mayores
ventas son el banano, azticar de cafia, otras frutas frescas,
cacao, entre otros.

No obstante, en este pais europeo existen tres categorias de
importadores de Comercio Justo:

1. Centros de importacion.

2. Bodegas del mundo que tienen relacién directa con
pequefias organizaciones de productores de Comercio Justo.
3. Empresas que obtienen suministros de productores
certificados.

Generalmente, el giro del negocio implica que productores se
asocien con importadores. De acuerdo con Equo Garantito,
estas asociaciones han llegado a 206, habiéndose incorporado
24 nuevos productores en 2015, quienes no habian tenido
contacto previo con importadores italianos.

@ El estudio completo se puede descargar en el siguiente link: https://www.proecuador.gob.ec/estudio-especial-de-comercio-justo-en-italia/
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LA CERTIFICACION COMERCIO JUSTO

REQUISITOS Y PROCEDIMIENTOS

Un producto que desea estar certificado bajo Comercio Justo debe cumplir con los 10
estandares y/o principios establecidos por la Organizacion Mundial del Comercio Justo:

CREACION DE OPORTUNIDADES PARA PRODUCTORES
EN DESVENTAJA ECONOMICA.

TRANSPARENCIA'YY RESPONSABILIDAD.
(RENDICION DE CUENTAS)

PRACTICAS COMERCIALES JUSTAS.
PAGO DE UN PRECIO JUSTO.

NO AL TRABAJO INFANTIL Y AL TRABAJO FORZO0SO.

COMPROMISO CON LA NO DISCRIMINACION, LA IGUALDAD
DE GENERO Y EL EMPODERAMIENTO ECONOMICO DE LA
MUJERY LA LIBERTAD DE ASOCIACION.

GARANTIZAR BUENAS CONDICIONES DE TRABAJO.

DESARROLLO DE CAPACIDADES.

PROMOCION DEL COMERCIO JUSTO.

O0CI0J0I0000

RESPETO POR EL AMBIENTE.

Cuatro sellos de Comercio Justo actualmente operan en el Ecuador:

Comercio Justo
Fair Trade

® . Q_\;}R N ﬁ
¢ 3 K =

FAIR TRADE s Ve K -
MERAoR CERTIFIED | Toq, <™ reqiis Psictres

PASOS PARA OBTENER UNA CERTIFICACION DE COMERCIO JUSTO

1. Aplicacién en linea.

2. Presentacion de la documentacién de soporte de la organizacién o empresa.
3. Auditoria externa de cumplimiento de criterios de comercio justo.

4. Evaluacion, andlisis y presentacion de los resultados de la auditoria.

5. Aprobacion de la certificacion.

6. Seguimiento de cumplimiento de criterios.
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